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Die flachendeckende
Marktforschungsstudie

fur Bauprodukthersteller i/

Welche Marken sind die
beliebtesten bel den
Architektinnen und Planern?



Sind Sie ein Darling der Architekten?

Die Antwort liefert unsere Marktumfrage

Beste Bauprodukthersteller
ermittelt durch eine flachendeckende und unabhangige
Umfrage bei Architekten und Planern
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®)

Abfrage via Online-Fragebogen

&

?}' Bewertet werden Marken und Produkte
m’i in 16 Produkt- und 4 Themenkategorien

Der Kategoriensieger erhalt den
begehrten Architects‘ Darling Award

und die drei Erstplatzierten jeder Kategorie das Signet in
Gold, Silber und Bronze
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Die Auswert

Inige Beispiele

Statistische Merkmale

Arbeitsbereich Regionale Verteilung
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Bekanntheitsgrad Ihres Unternehmens bei Architekten

und Planern nach statistischen Kriterien

Die Auswertung zeigt,
wie Ihr Unternehmen
im Bereich Beratungs-
qualitdt abgeschnitten
hat. Basis fur die
Berechnung der
Prozentanteile ist
jeweils die maximal
mégliche Punktzahl
von 415 Punkten.

Wie schneidet ihr Unternehmen im Vergleich zu den

Service & Support | Beratungsqualitat

Nennen Sie uns bitte lhre Favoriten im Bereich «Beratungsqualitat».
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Mitbewerbern innerhalb abgefragter Kriterien ab
(Kriterien sind angepasst auf die jeweilige Kategorie)
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So profitieren Sie von der Studie

-

Strategie Vermarktung
-

Aussagekraftiges Marktforschungsergebnis Kompass zur Starkung und Potential- Kommunikativer Einsatz des Signets «Swiss
hinsichtlich Ihrer Bekanntheit und Positionierung ausschopfung lhrer derzeitigen Arc Darling», um lhre herausragende

in der Zielgruppe «Architekten und Planer» — Kommunikationsaktivitaten N Marktposition zu unterstreichen.
aufgeschlusselt nach Wirtschaftsregionen,

Arbeitsschwerpunkten etc.

Neue Erkenntnisse fur eine zukunftige Werbeeffekt durch die Befragung selbst
Ausrichtung lhrer Zielgruppenansprache _ (Dabei sein!)
Benchmarking gegenuber den Mitbewerbern

Monitoringinstrument
zur Uberprifung lhrer
bisherigen Marketing-
strategien
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Die Kategorien im 2024

Produktkategorien

Beschlage Dach Dammung

Dleede

Kiche & Waschkiiche Objektmdblierung

Fenster

Tore Tragkonstruktionen Tdren
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Die Kategorien im 2024

Themenkategorien

Design Innovation Nachhaltigkeit Objektberatung
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Neu: der Dreijahresvergleich

Noch ein grosserer Mehrwert im Studienbericht

lle Konkurrenten im Zeitverlauf

Die Bekanntheit aller weiteren abgefragten Firmen derselben Kategorie im aktuellen Jahr und
‘den beiden Vorjahren

egionale Bekanntheit im Zeitverlauf

Studienteilnehmer / die Studienteilnehmerin im aktuellen Jahr und den beiden Vorjahren
' heruntergebrochen auf die sechs Grossregionen der Schweiz

f Bekanntheit in den Altersgruppen im Zeitverlauf

Der Studienteilnehmer / die Studienteilnehmerin im aktuellen Jahr und den beiden Vorjahren
heruntergebrochen auf die Alterssegmente der Befragten
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Nachberichterstattung im Arc Mag

Umfassender Magazinteil, der den Gewinnern des Architects’ Darling gewidmet ist
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Kontaktieren Sie uns
+41 40N
info@infopro-digital.ch
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